
RIVAS, NICARAGUA

“Promoción interna del consumo de cacao 
con Valor Agregado en Nicaragua”

http://www.facebook.com/photo.php?pid=5299086&id=80065456712


 Consumiendo este licor 
redescubre el sabor de la 
bebida que los sacerdotes 
indígenas consumían en sus 
ceremonias a sus Dioses

http://www.facebook.com/photo.php?pid=5299086&id=80065456712


ALEXANDER DON JUAN

MARTINI DON JUAN

a) Estrategia de Marca
i) Segmento
ii) Ventajas Competitivas
iii) Proposición de Valor
iv) Comunicación

b) Estrategia de Comunicación
i) Plan de Medios
ii) Funcionalidad
iii) Imagen

c) Estrategia de Servicio al Cliente
i) Preventa
ii) Venta
iii) Plan de Impulso

d) Estrategia de Ventas 
i) Comercialización
ii) Distribución
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